2004—2005年度中国杰出营销奖初选结果

2004-2005年度中国杰出营销奖（第三届中国杰出营销奖）于2005年4月开始，共收到报

名材料200余份。组委会从中筛选提名53份案例。经过8月1日的评审团初选，入选16份案例，包括前14名及由评委提名的最佳成效奖和最佳创新奖各一名。

入选案例中的前六名参加于8月27日举办的决赛，角逐金奖（一名）、银奖（二名）、铜奖（三名），其余八个案例获得优秀奖。在8月27日决赛结束后将进行现场颁奖。以下是前十六的案例。
	序号
	案例名称
	送选公司

	
	农村市场：一个不设防的广阔天地——传统行业（猪饲料）的创新营销
	湖南岳阳九鼎科技有限公司/上海沐古管理咨询有限公司

	
	景观扶梯     风升景起                              ——富士达扶梯营销方案
	上海华升富士达扶梯有限公司/上海博纳视觉策略与设计公司

	
	冲击第一宝座——2004年新康泰克确立市场领导地位
	中美天津史克制药有限公司/精信广告有限公司

	
	雅客V9：创新品类 博弈细分                  福建雅客食品-叶茂中营销策划
	福建雅客食品有限公司/叶茂中营销策划机构（上海）

	
	“欧曼速度”是如何练成的
	北汽福田汽车股份有限公司

	
	可口可乐2004雅典奥运会市场推广
	可口可乐（中国）饮料有限公司/麦肯•光明广告有限公司

	优秀奖
	理念创新主导营销创新—中国联通增值业务品牌uni重拳出击
	中国联合通信有限公司/精信广告有限公司

	优秀奖
	以定位战规避价格战——BenQ Joybee营销案例
	明基电通信息技术有限公司

	优秀奖
	思想有多远，我们就能走多远                  ——“红金龙”策划记实
	武汉卷烟集团/叶茂中营销策划机构（上海）

	优秀奖
	感观就是标准—长虹成功的整合营销传播
	四川长虹电器股份有限公司/视点央视传播

	优秀奖
	抢占瑞士糖“头等车厢”       —— 得乐多瑞士糖营销创新案例
	东莞得乐多食品有限公司/深圳解决之道企业管理顾问有限公司

	优秀奖
	工业原料产品营销需要品牌吗？      
——深圳科荣兴公司防水涂料母料新产品上市营销案例
	深圳科荣兴实业有限公司/深圳解决之道企业管理顾问有限公司

	优秀奖
	启动一汽——大众柴油轿车品牌战略——一汽大众柴油轿车捷达 SDI成功营销案例
	一汽-大众汽车有限公司/北京东方仁德广告有限公司

	优秀奖
	附形以魂--以品牌经营瑞尔齿科
	瑞尔齿科连锁诊所

	最佳创新奖
	“驶向泰康新生活”中国首家企业赞助F1车队整合营销案例
	泰康人寿保险公司

	最佳成效奖
	奥运整合营销，纽崔莱倾力之作


	安利（中国）日用品有限公司


