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调研背景

博客作为Web2.0的应用，受到越来越多的互联网和相关行业的企业关注，越来越多的网民也在使用博客服务。博客一旦有了强大网民的基础，我们就会有商业机会，这对于企业运营者或是行业投资人都是极大的投资机会。而研究博客用户的态度和行为偏好，将有利于企业运营者或是产业投资者对博客进行更深入理解。

调研方法

通过由Sohu的IT频道发起，与艾瑞市场咨询合作，于2005年6月－7月31日期间，通过在Sohu的IT频道和国内主要博客运营商网站投放网幅广告和文字链接广告，将问卷（调查链接：http://survey.iusersurvey.com/20050628/inquiry.html）放置在iResearch的网站上，并由用户主动参与填写问卷的方式来获取信息，共收到调查问卷9639份。 

主要结论：

中国博客认知度较高，但是用户行为差异化并不大，主要是因为博客还是一种新型的网络应用方式，不同用户对博客的使用行为的差异程度并不明显。我们展望在未来的两三年内，更多的网民使用博客，博客用户使用习惯的进一步形成，以及博客服务商对用户需求的引导，用户对博客的使用行为差异程度更高，到时挖掘不同博客的使用行为的必要性和重要性更大。

· 用户注册博客情况

用户使用第一个Blog时间到现在的时间，大部分1年以内，用户大多数都是注册1个或2个Blog，经统计，平均每个博客用户注册1.5个博客。

· 博客使用习惯

大多数博客每周更新1个Blog， Blog日记以1－2篇和3－4篇的人数比例相对较多，在家写Blog的用户最多，写博客的用户时间大部分时间集中在晚上9:00-晚上12:00，用户每天写Blog时间大都在1小时以内。
· 博客使用动机及行为偏好

大部分博客用户认为博客是表达自己情感的一个很好的方式，博客用户写作内容主要以感性生活为主，50%以上的博客用户都认为当知道有人关注自己Blog时产生坚持的动力，希望自己的博客能够引起共鸣，以及对别人有意义。

· 博客服务的使用情况

用户选择博客服务商的原因主要为：用久了习惯了不打算换其它的、界面简洁及稳定可靠。在对Blog服务商的满意度调查发现，总体满意度较好。用户最愿意尝试的Blog服务为播客、有尝为博客网站写Blog以及与Blog服务商分享广告带来的利益。

· 用户阅读博客的动机及行为

用户阅读博客的原因主要是：觉得Blog更个人化以及可以看到不加掩饰的各种观点。用户阅读Blog的方式绝大部分为“直接的网页浏览”。在阅读内容方面，感性生活和娱乐休闲的内容最多。大部分用户认为阅读博客经常接触一些新的想法，同时会定期关注某些blog。

· 深入挖掘－用户对博客信任度

用户大多数信任Blogger，同时，对博客的信任度与博客的使用年限无关，不同的博客使用年限的用户对博客的信任程度大体相同，都是以比较信任为主；写博客的时间与对博客的信任度无关。不同的撰写博客时间的用户对博客的信任程度基本相似，都是以比较信任为主。

· 深入挖掘－获取新的博客的渠道

博客用户获知新的Blog的主要渠道最多的是通过一个已知Blog上的链接而获知。不同性别获取新博客的渠道有一定差异。不同学历获取新博客的渠道分布没有显著差异。不同网龄获取新博客的渠道分布情况没有显著差异。不同收入情况获取新博客的渠道分布情况没有显著差异。

· 深入挖掘－博客用户对移动博客的看法

调查发现在对移动博客的认知程度较高。使用博客年限越长，对移动博客的认知程度越高。不同性别对移动博客的认知程度没有显著差异。不同年龄对博客的认知没有显著的差异。不同网龄对移动博客的认知有一定差异。不同学历对移动博客的认知情况有一定差异。

· 深入挖掘－博客用户对网络广告的看法
调研发现，阅读不同的博客内容时对博客网络广告的看法、不同博客内容撰写者对博客网络广告的看法、不同阅读博客目的者对博客网络广告的看法、不同年龄的博客对博客网络广告的看法、不同性别对博客网络广告的看法以及不同月收入的博客阅读者对博客网络广告的看法基本一致，都是以“从来不去点击Blog中的广告”、“如果广告形式新颖，我会点击”和“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”为主。值得注意的是不同学历对博客网络广告的看法有一定差异。

1博客注册情况分析

1.1用户使用第一个Blog的时间情况

     用户使用第一个Blog时间到现在的时间，大部分在半年到1年，其比例占调研中博客用户的30.9％；其次为1个月到半年的，其比例占调研中博客用户的27.4％；1年－2年的占调研中博客用户的25.3％；2年以上的比较少，占调研中博客用户的7％。
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1.2用户注册Blog个数情况

     调查发现用户注册Blog时大都集中在1个或2个，分别占调研中博客用户的33.6％和31.5％，3个和4个及4个以上占比例较少，分别占调研中博客用户的17.4％和17.5％。经统计，平均每个博客用户注册1.5个博客。
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2博客使用习惯分析

2.1用户近一周更新Blog情况

    调查发现用户更新博客的频率以一周更新1个为主，其比例占调研中博客用户的68.7％；一周更新2个占调研总体的20.2％；一周更新3个以上的占调研中博客用户的11％。
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2.2用户一周更新Blog日记情况

调查发现，博客用户中一周更新Blog日记以1－2篇和3－4篇的人数比例相对较多，分别占调研中博客用户的26.3％和28.3％； 

其次是5－6篇或7篇以上，分别占调研中博客用户的16.8％和17.6％;

比例最少的是1篇或0篇，其比例占调研中博客用户的9.7％。
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2.3用户使用过的功能或工具情况

调查发现博客用户使用过的功能或工具使用状况如下：Comments最多，其比例占调研中博客用户的64.6％，Blogroll、Flickr、在线RSS阅读器和Tag都是用户比较常用的功能或工具，分别占调研中博客用户的47.4％、40.9％、31.5％和30.8％。
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2.4用户写Blog的地点分布

调查发现Blog已深入到人们生活中，在家写Blog日记的占调研中博客用户的85.7％；其次是在办公室写Blog，其比例占调研中博客用户的33％。再次是网吧、网校、网络咖啡厅，其比例占调研中博客用户的16.3％。最为公共场所，其比例仅占调研中博客用户的3.8％。
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2.5用户写Blog的时间段分布

    调查发现，写Blog的用户的时间大部分时间集中在晚上9:00-晚上12：00，此部分用户比例占调调研中博客用户的44.9％；

其次是下午6:00-晚上9:00，此部分用户比例占调研中博客用户的15.7％；

零点－早上8点和早上8点－中午12：00的比例相当，分别占调研中博客用户的14.3％和13％；

中午12:00-下午2:00和下午2:00-下午6:00的比例也相当，分别占调研中博客用户的10.1％和11.1％。
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2.6用户每天写Blog所花的时间情况  

调查发现，用户每天写Blog时间大都在1小时以内，其比例占调研中博客用户的65％；

其次为半小时以内，其比例占调研中博客用户的27.8％；

写作时间在1－2小时博客用户的比例占调研中博客用户的22.5％；

写作时间在2－3小时博客用户的占调研中博客用户的7.8％；写作时间3小时以上的用户较少，占调研中博客用户的4.7％。
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3博客使用动机及行为偏好分析

3.1Blogger写作动机分布情况

    调研发现：Blogger认为博客是“表达自己情感的一个很好的方式”的认同程度比较高，77％的博客用户（Blogger）同意此说法；

其次是“想要与别人分享自己的一些资源”，有54％的博客用户同意此说法；

再次是“与其他Bloggers进行交流”、“希望自己的观点获得别人的支持”、“备份自己的资料”，分别有48％、44％和43％的博客同意这些观点。

认同“通过Blog辅助的研究/工作/学习”的博客用户相对较少，仅有32％的博客同意此观点。

博客们不太认同“通过Blog成为某圈子的焦点人物”，“不太同意”和“不同意”的比例之和为57％，比例过半。
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3.2Blog的主要内容分布

调查发现Blog内容如下：主要以感性生活为主，占调研中博客用户的81.3％，其次是娱乐休闲，其比例占调研中博客用户的34.4％；再次是教育学习、电脑技术，分别占占调研中博客用户的21％和18.5％。其他的内容相对较少，新闻时政、互联网相关技术和应用、IT业界、程序人生、商业财经分别占调研中博客用户的15.9％、14.7％、12.3％、10.1％和7.5％。
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3.3Blog使用的行为分布情况

本次调查发现，比较符合用户的行为情况如下：

“知道有人关注自己Blog时产生坚持的动力”、“我的Blog原创的贴子多过转载的帖子”、“我希望我的博客能够引起共鸣”、“希望我的blog对别人有意义”都比较符合博客用户的情况，分别有64％，63％，55％，55％的博客认为这些行为符合自己的实际情况。
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4用户对博客服务的使用情况分析

4.1用户选择Blog服务商的影响因素分析

调查发现：有52.5％的博客用户认为“用久了习惯了不打算换其它的”，此原因比例最大；其次，45.2％的用户认为“界面简洁”是选择博客服务商的原因；再次，42.4％的博客用户认为“稳定可靠”从而选择博客服务商的服务。

其它选择博客服务的原因“个性化做得好”、“和我有联系的人较多使用”、“没有广告”、“功能强大”、“人气最旺”、“空间大”、“较多的附加功能”的占本次调研的博客用户的比例分别为35.6％、31.1％、30.4％、28.5％、24.5％、22.7％和20％。

“可以找到较多的新朋友”和“牛人最多”比较较少，分别占本次调研的博客用户的“16％”和“13.3％”。
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4.2用户对Blog服务商的满意度情况

在对Blog服务商的满意度调查发现，总体满意度较好，认为“比较满意”的博客用户占所有博客用户的51％，“非常满意”的博客用户占所有博客用户的“20％”，二者之和为71％，占了大部分比例。
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4.3用户最愿尝试的Blog服务

在调查用户最愿尝试的Blog服务中发现：

播客（共享自己的视频和音频文件）是用户最愿尝试的Blog服务，占本次调研博客用户的42.4％；其次是与Blog服务商签约，有尝为该网站写Blog，其比例占调研总体37.0％；“与Blog服务商分享广告带来的利益”的比例也较高，占本次调研博客用户的35.7％；“购买Blog空间”的比例也较高，为27.3%；“移动博客”的比较少，为19.6%。
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5用户阅读博客的动机及行为分析

5.1用户阅读Blog的原因

调查发现，用户阅读Blog的原因如下：

“更个人化”是阅读Blog的主要原因之一，其比例占博客读者的65.6％，选择此原因的博客读者最多。其次是“可以看到不加掩饰的各种观点”，其比例占博客读者的63.5％。“观点角度更好”和“获知最新趋势”比例分别为48.7％和37.9％。“更快的获得新闻”比例相对较少，但也是一个不可忽略的因素，占博客读者的23.4％。

[image: image15.png]A A EEBlogh F R

EAk 567

TR & W

s

HBUBLOC EEAEHMES

MEMAEES

ES LTS

EEAE

e

27 o o som
Bis %)

AR N=7999; [LERAFI00SFCTARIBIITER, STRATE, TTRSTHRMME
RRAALENRETLER

©2005.7 iResearch Inc, www resecrch.com.cn





5.2用户阅读Blog的方式

调查发现：用户阅读Blog的方式绝大部分为“直接的网页浏览”，其比例占博客读者的“90.1%”。使用在线RSS阅读器进行博客阅读的仅占阅读者的16.4％。使用RSS阅读软件的比例最少，仅占博客读者的14.2％。
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5.3用户阅读Blog的内容情况

    调查发现，博客用户阅读Blog的内容情况分布情况如下：“感性生活”最多，远远超出其他内容，有72.8％的博客撰写此方面内容，其次是“娱乐休闲”，为43.4％；“电脑技术”、“新闻时政、文史哲等”、“教育学习”、“互联网相关技术和应用”及“IT业界”比例比较接近，分别为36.8％、 33.6％、30.7%、30.3%和28.6%；“商业财经”和“程序人生”比例较少，分布为19％和18％。    
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5.4博客阅读体验情况

从本次调研来看，博客阅读体验情况如下：

符合程度比较高的有“我会定期关注某些blog”和“阅读博客经常接触一些新的想法”；其次是“我喜欢主题集中的Blog”、“希望通过阅读blog了解其作者”、“我会关注blog评论中的各种说法”和“从blog的链接了解更多相关信息”；其他符合程度相对并不是太高。
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6博客用户行为深入挖掘－对博客的信任度分析

互联网的信息高速膨胀，可以说是到了信息爆炸的阶段，而且大量的信息中许多是不真实的或是有偏向性的。博客被许多人认为是“说实话的地方”。那么，大家对博客的信任程度如何，我们可以从调研结果中获知。

6.1博客的总体信任度情况

在对Blogger的信任度上，本次调查发现：比较信任Blogger的居多，其比例占调研中博客用户的64.8％；但是“完全相任”Blogger的博客用户较少，仅占调研中博客用户的6.9％

对Blogger半信半疑的仅占调研中博客用户的11.9％，“不太相信”的仅占调研中博客用户的4.5％，“完全不信”仅占调研总体的1.5％。
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6.2不同博客使用年限对博客的信任度情况

博客使用年限即从博客用户注册第一个博客开始到现在的时间，调研发现，不同的博客使用年限的用户对博客的信任程度大体相同，都是以比较信任为主。
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6.3不同每天写博客的时间对博客的信任度情况

    每天写博客的时间越长，一定程度上说明此博客用户对博客的喜好程度越高。但是，我们调研发现，写博客的时间与对博客的信任度无关。不同的撰写博客时间的用户对博客的信任程度基本相似，都是以比较信任为主。
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7博客用户行为深入挖掘－获取新的博客的渠道

7.1博客用户获得新的Blog的主要渠道

调查发现，博客用户获知新的Blog的主要渠道来源分布如下：“通过一个已知Blog上的链接”比例最多，占博客读者的67.7％；“朋友推荐”和“搜索引擎”也占相当大比例，分别占博客读者的43.5％和41.2％；比例相对较少的为“通过BSP的推荐”，其比例占博客读者的22.1％。
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7.2不同性别获取新博客的渠道情况

调研发现，不同性别获取新博客的渠道有一定差异，虽然都是以“通过一个已知Blog上的链接资源”为最多，差异点在于女生通过朋友推荐的获取博客的比例（28%）要比男性（23%）高，而男生通过搜索引擎获知博客（25%）要比女性通过搜索引擎获取的比例（20%）高。
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7.3不同学历获取新博客的渠道分布情况

调研发现，不同学历获取新博客的渠道分布没有显著差异，都是以“通过一个已知Blog上的链接资源”为最多。其次是搜索引擎和朋友推荐。
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7.4不同网龄获取新博客的渠道分布情况

不同网龄获取新博客的渠道分布情况没有显著差异，都是以“通过一个已知Blog上的链接资源”为最多。其次是搜索引擎和朋友推荐。
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7.5不同收入情况获取新博客的渠道分布情况

不同收入获取新博客的渠道分布情况没有显著差异，都是以“通过一个已知Blog上的链接资源”为最多。其次是搜索引擎和朋友推荐。
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8博客用户行为深入挖掘－博客用户对移动博客的看法

8.1用户对移动博客的了解程度

本次调查发现，调查发现在对移动博客的认知程度较高，数据发现：“了解但没使用”和“仅仅是听说过”较多，分别占本次调研博客用户的36.2％和35.7％，“没有听说过”占本次调研博客用户的20.7％，“以前使用但现在不使用”的占本次调研博客用户的2.7％。
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8.2不同使用博客年限对移动博客认知情况

博客使用年限即从博客用户注册第一个博客开始到现在的时间，调研发现，使用博客年限越长，对移动博客的认知程度越高。

使用博客2年及以上的，50％的了解移动博客，11％的正在使用，我们发现随着博客使用时间的减少，了解移动博客的比例逐渐减少，使用博客时间为1－2年、半年到1年、1个月到半年以及不到一个月分别有46％、39％、26％和21％的人了解移动博客。
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8.3不同性别对移动博客认知的情况

    调研发现，不同性别对移动博客的认知程度没有显著差异。男性和女性对移动博客对认知都是以仅仅听说过和了解这个东西但没有用过为主。
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8.4不同年龄对移动博客认知情况

我们发现不同年龄对博客的认知没有显著的差异，不同年龄的博客用户大多数都是仅仅是听说过和了解但没有过为主。值得注意的是，本次调研发现，46岁以上的对博客的认知程度反而相对较高。
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8.5不同网龄对移动博客的认知情况

调研发现，不同网龄对移动博客的认知有一定差异。网龄越大的，对移动博客的认知相对较高。

网龄为4年以上、3－4年、2－3年、1－2年以及1年以内了解移动博客的比例分别为38％、35％、32％、24％和25％。值得注意的是，网龄为1年以内的有8％的人正在使用移动博客，比其他网龄的人都要高。
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8.6不同学历对移动博客的认知情况

调研发现，不同学历对移动博客的认知情况有一定差异。博士及以上的人对移动博客的认知程度最低。初中及初中以下的人对移动博客的认知程度相对较高，其目前正在使用移动博客的人相对其他学历的人比例要高。
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9博客用户行为深入挖掘－博客用户对网络广告的看法

9.1用户对Blog网络广告的看法

    调查发现，用户对Blog网络广告行为情况如下：“从来不去点击Blog中的广告”情况最多，占博客读者的42.7％；“如果广告形式新颖，我会点击”和“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”这两种情况比例页较多，分别有36.6％和33.9％选择。而有23.9%的博客读者认为“Blog中的广告和其他地方的广告没什么区别”，有12.4％的博客读者认为“Blog中的广告影响了我的消费行为”
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9.2阅读不同的博客内容时对博客网络广告的看法

调研发现，阅读不同的博客内容时对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”。
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9.3不同博客内容撰写者对博客网络广告的看法

调研发现，不同博客内容撰写者对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”。
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9.4不同阅读博客目的者对博客网络广告的看法

调研发现，不同阅读博客目的者对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”。

[image: image36.png]TRREHEANERGEME HREL

e

EAk

MEMAEES

TR & W

ES LTS

EEAE

HBUBLOC EEAEHMES

OF 0% % W 4K W OB OB K OB 100%

DA Aitoghi B RBogHM E SBOONF B, BEAT
RS EEAGT, BEAE D Blogil~ KM T RIS SH
OBloghil~ SR BESHI #RIH AR  OFEERE/THE

AR N=7999; [LERAFI00SFCTARIBIITER, STRATE, TTRSTHRMME
ALY RE L ER

©2005.7 iResearch Inc. www resecrch.com.cn





9.5不同年龄对博客网络广告的看法

调研发现，不同年龄的博客对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”，但是45岁以上的虽然以这三点为主，他们对网络广告的反感程度相对较少，“从来不去点击过Blog中的网络广告”的比例相对较小。

[image: image37.png]FRFHKHGERE SHEL

SeERBLE

51-55% (#5580

46- 0¥ (5508

41- 45y (24580

6—0% (240%)

31355 (235%)

2-30¥ (5308
20-25¥ (525%)
DVFUT (2202
OF 0% 0% B 4K TH OB 0K B K 100
DA Aitoghi B RBogHM E SBOONF B, BEAT
RS EEAGT, BEAE D Blogil~ KM T RIS SH

OBloghil~ SR BESHI #RIH AR  OFEERE/THE

AR N=7999; [LERAFI00SFCTARIBIITER, STRATE, TTRSTHRMME
ALY RE L ER

©2005.7 iResearch Inc. www resecrch.com.cn





9.6不同性别对博客网络广告的看法

调研发现，不同性别对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”。
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9.7不同学历对博客网络广告的看法

    调研发现，不同学历对博客网络广告的看法有一定差异。与其他学历的人相比，博士和硕士以及初中以下的博客阅读者对博客的网络广告相对反感，各自都有30％的人“从来不去点击过Blog中的网络广告”。其他学历的即大学本科、大专和高中初中的博客阅读者对博客中的网络广告的反感程度都是相对较低的，而且对博客内容相关的网络广告以及形式新颖的网络广告都比较感兴趣。
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9.8不同收入对博客网络广告的看法

调研发现，不同月收入的博客阅读者对博客网络广告的看法基本一致，都是以“如果广告新颖，我会点击”、“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”和“从来不去点击Blog中的网络广告为主”。
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10报告结论

中国博客认知度较高，但是用户行为差异化并不大，主要是因为博客还是一种新型的网络应用方式，不同用户对博客的使用行为的差异程度并不明显。我们展望在未来的两三年内，更多的网民使用博客，博客用户使用习惯的进一步形成，以及博客服务商对用户需求的引导，用户对博客的使用行为差异程度更高，到时挖掘不同博客的使用行为的将显得更为必要更为重要。

· 用户注册博客情况

用户使用第一个Blog时间到现在的时间，大部分1年以内，用户大多数都是注册1个或2个Blog，经统计，平均每个博客用户注册1.5个博客。

· 博客使用习惯

大多数博客每周更新1个Blog， Blog日记以1－2篇和3－4篇的人数比例相对较多，在家写Blog的用户最多，写博客的用户时间大部分时间集中在晚上9:00-晚上12:00，用户每天写Blog时间大都在1小时以内。
· 博客使用动机及行为偏好

大部分博客用户认为博客是表达自己情感的一个很好的方式，博客用户写作内容主要以感性生活为主，50%以上的博客用户都认为当知道有人关注自己Blog时产生坚持的动力，希望自己的博客能够引起共鸣，以及对别人有意义。

· 博客服务的使用情况

用户选择博客服务商的原因主要为：用久了习惯了不打算换其它的、界面简洁及稳定可靠。在对Blog服务商的满意度调查发现，总体满意度较好。用户最愿意尝试的Blog服务为播客、有尝为博客网站写Blog以及与Blog服务商分享广告带来的利益。

· 用户阅读博客的动机及行为

用户阅读博客的原因主要是：觉得Blog更个人化以及可以看到不加掩饰的各种观点。用户阅读Blog的方式绝大部分为“直接的网页浏览”。在阅读内容方面，感性生活和娱乐休闲的内容最多。大部分用户认为阅读博客经常接触一些新的想法，同时会定期关注某些blog。

· 深入挖掘－用户对博客信任度

用户大多数信任Blogger，同时，对博客的信任度与博客的使用年限无关，不同的博客使用年限的用户对博客的信任程度大体相同，都是以比较信任为主；写博客的时间与对博客的信任度无关。不同的撰写博客时间的用户对博客的信任程度基本相似，都是以比较信任为主。

· 深入挖掘－获取新的博客的渠道

博客用户获知新的Blog的主要渠道最多的是通过一个已知Blog上的链接而获知。不同性别获取新博客的渠道有一定差异。不同学历获取新博客的渠道分布没有显著差异。不同网龄获取新博客的渠道分布情况没有显著差异。不同收入情况获取新博客的渠道分布情况没有显著差异。

· 深入挖掘－博客用户对移动博客的看法

调查发现在对移动博客的认知程度较高。使用博客年限越长，对移动博客的认知程度越高。不同性别对移动博客的认知程度没有显著差异。不同年龄对博客的认知没有显著的差异。不同网龄对移动博客的认知有一定差异。不同学历对移动博客的认知情况有一定差异。

· 深入挖掘－博客用户对网络广告的看法
调研发现，阅读不同的博客内容时对博客网络广告的看法、不同博客内容撰写者对博客网络广告的看法、不同阅读博客目的者对博客网络广告的看法、不同年龄的博客对博客网络广告的看法、不同性别对博客网络广告的看法以及不同月收入的博客阅读者对博客网络广告的看法基本一致，都是以“从来不去点击Blog中的广告”、“如果广告形式新颖，我会点击”和“如果Blog中的广告与Blog内容相关，我会点击”为主。值得注意的是不同学历对博客网络广告的看法有一定差异。

附录博客用户背景情况
· 博客用户的性别情况

    调查发现博客用户男性较多，占调研中博客用户的57.3％，而女性占调研中博客用户的42.7％。两者有一定的差距。
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· 不同博客使用状态的网龄分布情况

调查发现，已经是博客的用户或是对博客有所认知的网民，大多数网龄在4年以上。

调查数据表明：已经写Blog的网民其中64％是网龄达到4年以上，没有写过但浏览过别人的博客的网民中，有52％的人是网龄4年以上的。另外，没有写过也没有看过但很想尝试和听说过但不了解的两类网民，分别有40％和42％的为网龄4年以上。

而完全不知道博客的网民网龄分布相对均匀。
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· 不同博客使用状态的计算机水平分布情况

调查发现Blog 的用户和对Blog有所认识的网民大部分都是计算机水平比较熟练的，完全不知道博客的网民计算机水平要相对较低。

如已经开始写Blog的网民有62.1％的达到计算机水平达熟练程度。

没有写过但浏览过别人的Blog的网民、没有写过也没有看过但很想尝试以及听过说但不了解的网民各自有56.9％、64％以及63.6％达到计算机水平熟练程度

而完全不知道Blog也不想尝试的网民的有43.2％的为熟练水平，而菜鸟水平的占了此类网民的41.4％。
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· 不同博客使用状态的学历分布情况

本次调查发现，博客用户以及对博客有所认知的网民学历大部分以大学本科学历为主。

已经开始写Blog有52％的人为本科学历，没有写过但浏览过别人的博客的网民也有52％的人为大学本科学历。
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